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Uvod

Horn Fest Praha je hudebni festival, primdrné v podobé koncertl zamétené na hru na lesni roh. V
prvanim ro¢niku zde zaznéla hudebni dila Mozarta, Bacha ¢i Handela a byla doplnéna smy¢covymi
nebo jinymi dechovymi ndstroji. Vznikl na popud svétoznidmého hornisty Radka Baborika,
sucelem zachovat hornovou deskou tradici. Jelikoz byl festival jednou z kulturnich obéti
koronavirové pandemie, byl jeho prvni premiérovy ro¢nik v roce 2020 usporidin online formou.
Souddst festivalu je i akademie, kde zkusen{ lektofi pomdhaji mladym hornistim zdokonalovat

hriéské zkusenosti.

Cilem price je prfedstavit komunika¢ni strategii za¢inajicimu festivalu pro nésledujici, dosud
neplinovany ro¢nik. Komunikaéni strategie byla sestavena podle predem doporucené osnovy.
Obsahuje analyzu dosavadni formy komunikace, tedy predevsim socidlnich siti, webovych strinek
ainternetovych ¢ldnkd. Dile predstavuje cile a ziméry plinované komunikaéni kampané. Cilov4
skupina byla rozdélena do dvou hlavnich kategorif - nadsenci klasické hudby, studenti zdkladnich
uméleckych skol. Poté navrhuje pojeti kampané, predevsim zvyseni aktivity na socidlnich sitf,
rozhovory v kulturnich poradech a dalsi. Samotny medidlni pldn je zndzornén pomoci tabulky
auddvid, kdy tyto aktivity budou probihat. Nezapomind ani na nizkondkladové formy propagace
jako je word-of-mouth. Predstavuje i hlavni rizika a také métitka podle, kterych budeme hodnotit

uspésnost festivalu. Na zdvér je pfipraven rozpocet.

Tento festival byl vybrin z duvodu, Ze jedna ¢lenka naseho tymu je zdroveri soucdsti tymu
organizdtort akce. Sama toto téma navrhla a také ndm poskytla potfebné interni informace, které

nejsou bézné k dohleddni, ba naopak jsou velmi omezené.



Analyza dosavadni formy komunikace
Socialni sité

Facebook

Facebookovd strinka byla zalozena 15. bfezna 2020, tedy 45 dni pred zacdtkem akce. Nejvice
aktivity bylo v dob¢ kondni festivalu a akademie, kdy byly ptiddviny ptispévky kazdy den. Od
konce festivalu jsou piispévky zvefejiioviny nepravidelné, zhruba 1 za mésic. V aktudlni dobé
sleduje strdanku 315 lidf a libi se 303 lidem. Je tedy zfejmé, Ze néjaké povédomi o facebookové

strdnce je, pfesto je potfeba aktivitu a dosah zvysit. (facebook.com, 2020)

Instagram

Instagramovy profil aktudlné neexistuje. K dohleddni je pouze #hornfestpraha, ktery je aktudlné
pouzit u 2 ptispévka, které nejsou primou propagaci akce. Tedy komunikace pres Instagram ze

strany festivalu neexistuje. (instagram.com, 2020)

Youtube

Na youtubovém kandle Horn Fest Praha je nyni zvefejnéno celkem 7 videi. Konkrétné skladby,

které zaznély na samotném festivalu. Tento profil sleduje 42 uzivateld. (youtube.com, 2020)

Webovi4 stranka

Webové strinky jsou ptehledné a poskytuji ndvstévnikiim veskeré potfebné informace. Prvni
zdlozka s ndzvem Festival, popisuje ptibéh zalozeni festivalu a zdroven detailné predstavuje program
a jednotlivé koncerty. Zilozka Akademie, seznamuje zdjemce s cilem akademie, s podminkami
ptihldseni a s lektory. Dalsi kapitola SponzorZ, zobrazuje partnery projektu (Durkhorns,
Ministerstvo kultury) a medidlni partnery (Mall.tv, Reflex). Je zde mozZnost se zaregistrovat jako
sponzor, at uz dlouhodoby, ¢i kritkodoby. V poslednich oddilech strinky jsou uvedené kontakty
na organizdtory akce, zdkladn{ informace o poradateli, pfihldska k akademii i odkaz na facebookovy
profil. (hornfestpraha.cz, 2020)

Internetové ¢linky

Clinky o Horn Festu Praha jsou k dohleddn{ pfedeviim na webovych strinkich zabyvajici se
kulturou nebo klasickou hudbou. Jedn4 se predevsim o strinky jako Classicpraha.cz, Klasikaplus.cz
nebo Operaplus.cz a dali. Clinek vysel i na komeréni strince Novinky.cz. V rdmci partnerstvi bylo

vysildno zdvére¢né Nocturno i jiné koncerty na Mall.tv, které je mozné si prehrit i dnes. Zahajovaci
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koncert bylo mozné shlédnout na informuji.cz. Orientace na internetové strinky a nikoli na tisténé
noviny byla z divodu jejich trendu, ale také z davodu koronavirové pandemie s navazujicimi

opatfenimi.



Zameéry a cile plinované komunika¢ni kampané

Hlavnim cilem pldnované komunika¢ni kampané je zvyseni povédomosti o festivalu a ziskat si vice
ptiznivcd. Vzhledem k tomu, Ze festival Horn Fest je velmi specifickou akci, bude pro jeho

propagaci dtlezitd dobfe promyslend, propracovand a efektivni kampan.

K naplnéni hlavntho cile plinujeme nejvice vyuzivat nistroje online marketingu - predevsim
socidln{ sit¢. Dosud festival se svymi ptiznivci komunikoval skrze Facebook, v tom bychom cheeli
déle pokracovat, avSak budeme usilovat o vét$f dosah nasich ptispévki. Ddle bychom Horn Fest
ridi zviditelnili na Instagramu, diky ¢emuz bychom chtéli oslovit mladsi generaci. Jak na
Facebooku, tak na Instagramu budeme s nasimi ptiznivci sdilet ptispévky o prabéhu ptiprav,
zajimavosti z hornového svéta. Déle bychom rddi zvysili aktivitu i na nasem youtube kandle. Mimo

online svét budeme k na$i propagaci vyuzivat letdky, reklamu v metru. Vice o konkrétnich krocich

je rozepsdno v kapitole Ndvrhy vhodného pojeti kampané.



Cilové skupiny

Nadsenci klasické hudby

JelikoZ se na festivalu objevuji i smy¢cové i jiné dechové néstroje, cilime komunikaéni kampari na
milovniky klasické hudby. Tato skupina byla zvolena i z dtivodu jeji velikosti, nebot ji povazujeme
za dostate¢né $irokou, ale zdroven za dostate¢né tizkou. Tedy nechtéli jsme cilit pouze na nadsence
hornové hudby, nebot je to skupina ptili§ specifickd. Na druhou stranu oslovit irokou vefejnost

by bylo kontraproduktivni a témér nemozné.

Z hlediska geografie, cilime predevs$im na obyvatele Prahy, uZ jen z divodu umisténi plakdtt do
metra, av§ak medidlni komunikace bude probihat po celé CR. Z lotiské zku$enosti nechceme
kampan omezovat jen na urcitou lokalitu. V rdmci demografické segmentace se bude jednat
o dosp¢lé osoby obou pohlavi s pravdépodobné vyssim vzdélinim. Také se bude jednat o ty, ktefi si
rddi za umelecky zdZitek priplati. S tim tzce souvisi i behaviorilni faktory. Horn Fest Praha je

prémiovy produkt, proto i posluchac¢i musi byt loajélni ndvstévnici obdobnych akei.

Studenti zdkladnich uméleckych skol

Potencidlni dastnici akademie, tedy studenti zdkladnich uméleckych $kol hrajici na lesni roh.
Predpoklidime, Ze tato skupina bude mit spiSe zdjem se Gcastnit akademie nez samotného
festivalu. Jednd se o dospivajici chlapce i divky, ktefi maji pozitivni vztah ke klasické hudbe¢.
Studenti by méli byti sami i rodinou motivovéni se ve hfe na hudebni ndstroj zdokonalovat, s ¢imz
jim akademie mtZe pomoci. Tato skupina je dnes orientovdna na socidlni sit¢ a internet, kterymi

bychom je chtéli takto oslovit. I v tomto piipadé nenf cileno na konkrétni mésto nebo region.



Ndvrhy vhodného pojeti kampané

Plinovanou kampan bychom méla byt spusténa 6 mésicti pred za¢itkem festivalu - tedy polovina
listopadu 2021.

Kampan bude realizovina tak, aby naplnila hlavni cil - zvysit povédom{ o festivalu a vybudovat si
svou “zdkladnu” pfiznivet. O festivalu bude informovino nékolika zptisoby. Ten nejhlavnéjsi
bude prostiednictvim socidlnich siti - Facebooku a Instagramu. Tedy pravidelnym zvefejiiovinim
placenych i neplacenych piispévkir a docasnych piibéha. Dile také plinujeme zvysit aktivitu na
nasem youtubovém kanile, kam bychom 5 tydnu pted festivalem kazdy tyden ptiddvali video
(rozhovory s lektory, zajimavosti z hornového svéta). Na obou platformich budeme peclivé
monitorovat a analyzovat Gspé$nost nasi kampané (dosah, kolik jsme oslovili potenciondlnich

zdkaznikd, apod.).

Abychom upoutali pozornost nasi prvni cilové skupiny, plinujeme rozhovory v médiich zabyvajici
se kulturn{ tématikou. Rddy bychom se spojili s CT Art, kterd by mohla pozvednout povédomi
o festivalu nejvice z médii. Dile bychom ridi oslovili ¢asopisy, noviny, prostfednictvim tiskovych
zprdv nebo nabidkou rozhovoru. V rimci rddii bychom ridi spolupracovali s Ceskym rozhlasem

a mésic pred festivalem bychom pak rddi festival propagovali i v rddiu - Cro Vltava.

Nesm¢ji chybét ani reklamy v metru, které budou vystaveny v prvnich vozech na trase C po dobu 2
mésict pred zatdtkem akce. Plinujeme tisk plakdtd, letdktt a brozur, stejné tak jako drobné
reklamn{ pfedméty jako samolepky a tuzky. Tyto materidly budou slouZit k vyvé$eni na zdkladnich

uméleckych skoldch nebo v kulturnich organizaci.

Model Aida

Attention pomoci kampané oslovit cilové skupiny
Interest zaujmout novou formou propagace festivalu
Desire festival muaze oslovit a pfitdhnout tak nové

fanousky hornové hudby

Action moznost ziskat nové fanousky jak pro lektory

Akademie, tak pro u¢inkujici festivalu




Medidln{ plin kampané

Kampan Horn Fest Praha 2021
Termin: 20. 4. - 24. 4. 2021 Cilova skupma: nadsenci Klasické hudby a studenti uméleckych skol
leden tinor biezen duben Cena
Titul Formit Cenz za 1 mésie / kus 1|20 3. |4 |5 |6 |7. |8 |9. (1011 J12.]13. |14 |15 [16. |17 Pocet e

Facebook Piispevky, Foty 500 K¢ / mesic 1 1 1 1] 1 2 2 2] 2 2 4 4 8 2 33| 2000,00 K¢
Instagram Piispévky, Fotoy 300 K¢ / mésic 1 1 1 11 4 2 2 21 2 2 4 4 8 2 33| 2000,00 K¢
Web akce Clanky 0 1 1 1 1 1 1. 1) 2| 2 4 2 17 - Keé
YouTube Videa 1 500 K¢ / wideo 1 1 1 1 1 5| 750000 Ke
Newsletter Email 0 1 1 1 1 1 5 - Ke
Plakity A4 /A3 3,7 Ké /10,4 K¢ / kus + 2000 K¢ grafika 30| 30| B 150] 3 090,00 K¢
Letaky AS 2.7 K¢ / kus + 2000 K¢ grafika 100 100 200] 2 540,00 Ke¢
BroZura A5 8,75 K¢ / kus + 2000 K¢ grafika 500] 500] 3 750,00 K¢
Metro C Plakaty 1 900 K¢ / mésic 4 4 8| 3 800,00 K¢
PR élinek Clinek 0 1 1 2 - Ke
PR video Video 0 1 1 - Keé
Merch Tuzky / Samolepky 8,054 Ké / 4.5 K¢ / kus + 2000 K¢ grafika 500] 500] 5 139,00 K¢
Pocet 8 [ 174 711 954

Cena (K¢) 2 500,00 K¢ 5 020,00 K¢ 6 935,00 K¢ 15 344,00 K¢ 29 819,00 K¢

Medidlni plin kampané sméfuje k datu kondni akce Horn Fest Praha 20. 4. - 24. 4. 2021. Hlavnim
cilem bude osloveni a ziskini budoucich ndvstévnika akce. Celd kampari potrvd 4 mésice. Nejvétsi
aktivita a ndklady budou v bfeznu a dubnu, jelikoZ v tomto obdobi bude samotny event probihat,
a také realizovat.

Kampan zapo¢ne v lednu na socidlnich sitich Horn Fest Praha. Budou ptiddviny piispévky na
Facebook, webovou strinku, a také na nové vytvofeny instagramovy profil. Na YouTube bude
nahridno tvodni video a na konci mésice bude posldn prvni newsletter.

V unoru bude pokracovat zvefejnéni prispévka na socidlnich sitich Horn Fest Praha. V tomto
mésici budou také vytvoteny a vyvéSeny plakdty formdtu A3. Pokusime se oslovit média, aby zvazili
vyddni PR ¢linku v jejich publikaci. Na YouTube bude nahrino dal$i video a na konci tohoto
mésice bude také odeslin dalsi newsletter.

V bfeznu dojde ke zvyseni pocétu zvefejiiovanych piispévk na Facebooku a Instagramu, pocet
zvefejnénych prispévk na webovych strankich Horn Fest Praha zastane stejny. Budou vytvoteny
avyvéSeny plakity formdtu A4. Pokusime se navédzat spoluprici s uméleckymi $kolami a umistit
tyto plakity také v jejich prostorich. Na trase metra C budou umistény 4 plakity. Tento mésic se
budou také vytvofeny a rozddny letdky, jak na vybranych mistech, tak v prostorich uméleckych
skol. Na YouTube bude ptidino video a na konci mésice bude zasldn emailem dalsi newsletter.
Duben je mésicem kondni akce, proto v tomto obdobi bude pfidino na socidlni sit¢ nejvice
ptispévkt. V tomto mésici budou vyvéseny plakdty formdtu A4, které budou umistény
v uméleckych $koldch a na trase metra C. Také budou rozddny letdky. Na zac¢dtku mésice bude
zvefejnéno PR video, a také PR ¢ldnek. V' 16. tydnu, pti kondni akce, se budou rozdédvat brozury,

a také proddvat merch - tuzky a samolepky.



Zptsoby nizkondkladové propagace

Word-of-Mouth

Word-of-Mouth je zptisob propagace, u které nejsou dtlezité penize, ale pozitivni ohlas akce.
Vétime, ze Horn Fest Praha je zajimavd akce a bude se $ifit i prostfednictvim samotnych
ndv$teévnikud, ktefi budou Sifit pozitivni zkusenost svym blizkym - rodiné, ptibuznym a ptitelam.
V dnesni dob¢ se tato forma komunikace nesitf jen tvafi v tvif, ale také prostfednictvim internetu

skrz socidln{ sité, weby atd.

Guerilla marketing

Guerilla marketing by mohl byt vyuZit ve formé vyvések v uméleckych skoldch, protoze pravé jejich
studenti patif do jedné z nasich cilovych skupin. Vyvésky by mély byt poutavé, origindlni a hlavné
by mély zaujmout svym designem. Jednd se o jednoduchou a nizkondkladovou formu propagace,

kterd by m¢la vzbudit maximéln{ zdjem.

Soutéz

Soucdsti Horn Fest Praha je i Akademie pro mladé hornisty, tak pro¢ toho nevyuzit? V priabéhu
akce by mohla probéhnout soutéz na socidlnich sitich, kterd by zapojila, jak Géastniky Akademie,
tak ndv$tévniky akce. Kazdy tc¢astnik Akademie by pridal své video hornové hudby na socidln{ sité
Horn Fest Praha a porotou by byli préveé ndvstévnici akce. Vyherce s nejsledovanéjsim videem zisk4

merch Horn Fest Praha a fotku s podpisem Radka Baboréka.



Identifikace rizik

Kazdy projekt se pti své realizaci potykd s fadou rizik, proto je dalezité si tato rizika nejdiive
zmapovat a predpfipravit se na jejich piipadné feseni nebo se alespon snazit sniZit jejich negativni

dopad na nejmoznéj$i minimum.

Prvni riziko Horn Festu Praha predstavuje v soucasné dobé neustupujici pandemie COVID-19,
kterd zna¢né ovlivnila festival jiz v jeho prvnim ro¢niku. Pokud by pandemie neustupovala a vlddni
nafizeni by pretrvivala az do kondni dal$tho ro¢niku, znamenalo by to pro festival pokracovat
v online formé, coz by mohlo vyustit v nizky zdjem divéku, protoze mezi Zivym koncertem vidzné
hudby a online koncertem existuje znaény rozdil v jejich vnimdni. Na druhou stranu vedeni
festivalu by mélo byt na tuto situaci ptipraveno s jiz ziskanymi zkuSenostmi z leto$niho online

ro¢niku.

Druhym rizikem pro festival muzZe byt ztrita sponzorti a tim pddem i sniZeni finanénich
prostiedktt. Tomu se vak d4 zabrdnit prijemnou komunikaci a dobrou spolupraci se stdvajicimi
sponzory, ale také likdnim novych sponzort. Hlavni likadlo pro sponzory v soudasné chvili
predstavuje samotnd vefejné znimd osobnost zakladatele Horn Festu Praha Radka Babordka.
Festival by tedy mohl nabizet jako vedlejsi produkt naptiklad autogramiddu s panem Babordkem,

kterd by prildkala vice ndvstévnikii a tim i vét$i zdjem potenciondlnich sponzora.

Mezi dalsi rizika, jsme zatadili ztritu lektorti na akademii spojenou s festivalem a ztritu koncertnich
prostor. Co se lektorti tyce, nyni jsou dostupni tfi, ktefi maji na starosti 6-9 ti¢astnikii akademie,
pokud by se tato kapacita méla postupné navysovat, mél by festival zvdZit ndbor novych lektor.
Riziko ztrity prostort lze fesit vytvorenim databdze né¢kolika adekvdtnich objektt, s kterymi by
byla moznd spoluprice. Vétsi mnozstvi vyuzitelnych potenciondlnich prostor by festivalu ptispélo

rychlym rezervnim feSenim.
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Kontrolni rnechanisrny

Efektivnost medidlni kampané musi byt méftitelnd. Hlavnimi métitky pro nasi kampan bude pocet

ndvstévnikd a dosah ptispévkil na socidlni siti Facebook. Zjistime, zda narostl pocet sledujicich, ale

také zda se jednd o sledujici aktivni, tedy ty ktef{ na prispévky reaguji nebo je sdili, nebo o sledujici

pasivni. Opravdovy dopad kampané bude v$ak jasny az z po¢tu kusti prodanych vstupenek.

Metoda SMART

Pocet navstévnika Dosah prispévki
Specific 300 ndvstévnika na kazdy 1 dosah facebookovych
koncert ptispévki ke 15 000 osob
Measurable dle po¢tu prodanych dle statistik na Facebooku
vstupenek
Achievable na zdklad¢ statistik z prvniho na zdklad¢ statistik z prvntho
roéniku ro¢niku
Realistic na zdklad¢ statistik z prvntho | na zdkladé statistik z prvniho

ro¢niku

ro¢niku

Time specific

V dob¢ trvdni az po skoncent
akce

V dobg¢ trvini az po skonéeni
akce
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Rozpocet

Rozpocet byl stanoven, tak, aby omezené mnozstvi finan¢nich prostfedktl prineslo maximalni

uzitek. Vznikl v ndvaznosti na marketingovy rozpocet z prvniho roéniku a na vyse predstavené

kapitoly.
Polozka Pocet ks Cena Vypocet Celkovi cena
Internetovd reklama
Facebook 33 ks 500 K¢/mésic 4x500 2000 K¢
Instagram 33 ks 500 K¢/mésic 4x500 2000 K¢
Propagaéni videa 5 ks 1500 K¢/video 5x1500 7500 K¢
na Youtube
Tisk
Grafika tiskovin 8 000 K¢
Letaky 200 ks 2,7 Ké&/ks 200x 2,7 540 K¢
Brozura 500 ks 8,75 K¢&/ks 500x 8,75 1750 K¢
Plakdty A4 100 ks 5,7 K¢&/ks 100x 5,7 570 K¢
Plakdty A3 50 Ks 10,4 K¢/ks 50 x 10,4 520 K¢
Propaga¢ni pfedméty s logem festivalu
Tuzky 250 ks 8,054 K¢/kus 250 x 8,054 2014 K¢
Samolepky 250 ks 4,5 K¢/kus 250 x 4,5 1125 K¢
Reklamni plochy v metru
Rdmecky na 4ks 1 900 K¢/mésic 2x1900 3 800 K¢
trase C
Celkovi suma: 29 819 K¢
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Zaveér
Cilem price bylo predstavit komunikaéni strategii k hudebnimu festivalu Horn Fest Praha. Dosli

jsme k zdveram Ze:

® Dosavadni komunikace byla postavena pfedeviim na internetovych ¢ldncich a obcasné
zminky na socidlnich siti

e Na$im zdmérem a cilem je ziskat si pfizent milovnika klasické hudby a vytvofit si tak
fanouskovskou zdkladnu

e Hlavnimi cilovymi skupinami jsou nadsenci klasické hudby a studenti zikladnich
umeleckych skol

e Témto skupindm bychom se ridi pftibliZili prosttednictvim socidlnich siti, rozhovory ¢i
¢lanky v médif zabyvajici se kulturni tématikou

® Medidlni plin predstavuje jednotlivé kroky pred za¢dtkem akce, véetné niklada.

e Nizkondkladové formy propagace jsou neodmyslitelnou soucdsti kampané, primirné
forma word-of-mouth

® Nezapomnéli jsme ani na hlavni rizika, kterd nds mohou potkat. Jako napt. znimd
a neustupujici pandemie COVID-19 a s ni i vlidn{ opatfeni zabrafujici realizaci festivalu

e Mc¢fitelnym kontrolnim mechanismem bude pocdet ndvstévnikd a dosah facebookovych
ptispévka podle statistik

e Skromny marketingovy rozpocet bude dosahovat vyse 29 819 K¢
Podle naseho ndzoru Horn Fest Praha obohacuje prazskou kulturni scénu tradiéné netradié¢nim

zpusobem. Doporu¢ili bychom v budoucnu dal$i zkoumdni a zhodnoceni zmén na nésledny vyvoj

festivalu.

13



Zdroje

Facebook. Horn Fest Praba. Dostupné z: https://www.facebook.com/hornfestpraha

Harmonie. (2020, duben). Novy hornovy festival Radka Babordka probéhne rouskdm navzdory.
Dostupné
z:https://www.casopisharmonie.cz/aktuality/novy-hornovy-festival-radka-baboraka-probehne-ro

uskam-navzdory.html
Horn Fest Praha. Festival. Dostupné z:https://hornfestpraha.cz/festival/

Informuji. (2020, kvéten). Zahajovaci koncert festivalu Horn Fest Praha - Prazsti komorni soliste.
Dostupné z:
https://www.informuji.cz/akce/praha/142439-zahajovaci-koncert-festivalu-hornfest-praha-prazsti

-komorni-soliste/
Instagram. #hornfestpraba. Dostupné z: https://www.instagram.com/explore/tags/hornfestpraha/

Klausovd, M. (2020, duben). Proni rocnik festivalu Horn Fest Praba. Dostupné z:

https://www.classicpraha.cz/aktualne/zpravy/prvni-rocnik-festivalu-horn-fest-praha/
Kramplovd, T. (2020, duben). Novy festival Horn Fest Praba v alternativni podobé. Dostupné z:
https://www klasikaplus.cz/vyhled/item/3287-novy-festival-horn-fest-praha-v-alternativni-podob

€

Mall.tv. (2020, kvéten). Horn Fest Praha - Zdvérecné Nocturno. Dostupné z:

https://www.mall.tv/kulturazije/horn-fest-praha-zaverecne-nocturno-4-5-21-00

Novinky.cz. (2020, duben). Horn Fest Praha se presouvd do online podoby. Dostupné
z:.https://www.novinky.cz/kultura/clanek/horn-fest-praha-se-presouva-do-online-podoby-40321
784

Operaplus. (2020). Horn Fest Praba. Dostupné z:https://operaplus.cz/tag/horn-fest-praha/

Youtube. Horn Fest Praba. Dostupné z:
https://www.youtube.com/results?search_query=horn+fest+praha+

14


https://www.facebook.com/hornfestpraha
https://www.casopisharmonie.cz/aktuality/novy-hornovy-festival-radka-baboraka-probehne-rouskam-navzdory.html
https://www.casopisharmonie.cz/aktuality/novy-hornovy-festival-radka-baboraka-probehne-rouskam-navzdory.html
https://hornfestpraha.cz/festival/
https://www.informuji.cz/akce/praha/142439-zahajovaci-koncert-festivalu-hornfest-praha-prazsti-komorni-soliste/
https://www.informuji.cz/akce/praha/142439-zahajovaci-koncert-festivalu-hornfest-praha-prazsti-komorni-soliste/
https://www.instagram.com/explore/tags/hornfestpraha/%C2%A8
https://www.classicpraha.cz/aktualne/zpravy/prvni-rocnik-festivalu-horn-fest-praha/
https://www.klasikaplus.cz/vyhled/item/3287-novy-festival-horn-fest-praha-v-alternativni-podobe
https://www.klasikaplus.cz/vyhled/item/3287-novy-festival-horn-fest-praha-v-alternativni-podobe
https://www.mall.tv/kulturazije/horn-fest-praha-zaverecne-nocturno-4-5-21-00
https://www.novinky.cz/kultura/clanek/horn-fest-praha-se-presouva-do-online-podoby-40321784
https://www.novinky.cz/kultura/clanek/horn-fest-praha-se-presouva-do-online-podoby-40321784
https://operaplus.cz/tag/horn-fest-praha/
https://www.youtube.com/results?search_query=horn+fest+praha+

